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ABSTRAK  
Kegiatan dalam dakwah sangat memerlukan strategi dengan baik dan benar, setiap da’i tentunya memiliki strategi masing-
masing dalam menyampaikan dakwahnya baik dakwah konvensional ataupun kontemporer. Fenomena ini ditandai dengan 
pemanfaatan platform digital seperti YouTube sebagai medium dakwah kontemporer. Salah satu akun yang memanfaatkan 
YouTube sebagai alat kegiatan dakwah adalah official akun channel YouTube yang bernama Danimasi. Channel YouTube 
Danimasi menampilkan video-video dakwah Islami yang dikemas dalam cerita pendek dengan animasi-animasi yang menarik 
dengan tujuan mendukung cerita sehingga menambah daya tarik penonton atau target dakwah. Penelitian ini bertujuan untuk 
mengidentifikasi dan menganalisis secara mendalam strategi dakwah yang diimplementasikan pada kanal YouTube Danimasi. 
Metode yang diterapkan dalam kajian ini adalah pendekatan kualitatif. Ruang lingkup penelitian difokuskan pada strategi 
penyampaian dakwah melalui cerita pendek dalam bentuk animasi pada video yang dipilih berdasarkan kategori jumlah 
penonton terbanyak dan periode waktu. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi dakwah yang digunakan meliputi strategi 
sentimental (menggerakan hati dan perasaan melalui nasihat yang lembut), strategi rasional (pendekatan pemikiran dan diskusi), 
dan strategi indrawi (memanfaatkan media audio visual untuk menyampaikan dakwah secara efektif). Pemanfaatan YouTube 
sebagai media syiar oleh saluran Danimasi dinilai sebagai keputusan yang tepat dan tepat sasaran dibuktikan melalui capaian 
statistik penayangan konten yang menembus jutaan penonton..  
  
Kata Kunci: Strategi Dakwah, Cerita Pendek, Youtube, Danimasi.  
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PENDAHULUAN 
       Kegiatan dalam dakwah sangat memerlukan strategi dengan baik dan benar, setiap da’i tentunya memiliki 
strategi masing-masing dalam menyampaikan dakwahnya baik dakwah konvensional ataupun kontemporer. Agar 
tujuan dan maksud dakwah dari seorang da’i dapat dimengerti dan dipahami oleh seorang mad’u, maka seorang 
da’i harus menerapkan strategi dengan matang dalam dakwahnya. Strategi dakwah merupakan segala perencanaan 
yang berisi rangkaian kegiatan yang dibuat untuk mencapai tujuan dakwah tertentu. Secara konseptual, strategi 
dalam dakwah terbagi menjadi tiga, yaitu strategi sentimental (menggerakan hati melalui nasihat yang lembut), 
strategi rasional (menggunakan pendekatan pemikiran dan diskusi), serta strategi indrawi yang memanfaatkan 
media audio visual untuk menyampaikan dakwah secara efektif. 

Eksistensi media menjadi syarat mutlak dalam proses komunikasi dakwah; sebab tanpanya, materi yang 
diupayakan oleh seorang da’i tidak akan terakomodasi dengan baik kepada mad’u. Transformasi dakwah saat ini 
menunjukkan perkembangan yang sangat masif seiring dengan pergeseran zaman yang ditandai dengan 
pemanfaatan platform digital seperti YouTube sebagai medium dakwah kontemporer. YouTube merupakan 
aplikasi yang berisikan video sharing yang berperan dalam penyebaran informasi di mana seorang da’i dapat 
memvisualisasikan pesan dakwahnya sehingga sasaran dakwah dapat lebih memahami dan merasakan materi yang 
disampaikan. 
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Salah satu praktisi dakwah yang memanfaatkan YouTube sebagai alat dalam kegiatan dakwah adalah akun 
channel YouTube Danimasi. Channel ini menampilkan video-video dakwah Islami yang dikemas dalam cerita 
pendek dengan animasi-animasi yang menarik dengan tujuan mendukung cerita sehingga menambah daya tarik 
penonton. Akun Danimasi memiliki pelanggan sebanyak 498 ribu dengan jumlah penonton paling banyak 
mencapai 31 juta. Pemanfaatan YouTube oleh saluran Danimasi dinilai sebagai keputusan yang tepat dan tepat 
sasaran dibuktikan secara empiris melalui capaian statistik penayangan konten yang menembus jutaan penonton. 

Pada umumnya penelitian yang membahas tentang strategi dakwah melalui cerita pada aplikasi YouTube 
masih sangat jarang sekali; kebanyakan hanya fokus pada pembahasan strategi dakwah seorang ustadz saja atau 
pesan dakwahnya saja. Melihat kekosongan ini, peneliti mencoba melakukan pembaruan dengan meneliti strategi 
dakwah melalui cerita pada channel YouTube Danimasi. Signifikansi penelitian ini didasarkan pada transformasi 
teknologi digital yang telah merevolusi metode syiar agama, di mana platform kontemporer muncul sebagai 
medium komunikasi yang efektif. Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan 
menganalisis secara mendalam strategi dakwah yang diimplementasikan pada kanal YouTube Danimasi.  

 

METODE PENELITIAN  
Metode yang digunakan dalam studi ini adalah deskriptif kualitatif. Pendekatan kualitatif dipahami sebagai 

proses pencarian data yang memfokuskan perhatian pada fenomena-fenomena yang bersifat organik dan natural. 
Data primer dalam studi ini mencakup informasi yang bersumber dari pihak internal atau pemilik kanal YouTube 
Danimasi, ditambah dengan unit analisis berupa tayangan konten video cerita Islami yang diakses dan 
didokumentasikan langsung dari akun resmi kanal tersebut. Teknik pengumpulan data yang diaplikasikan dalam 
penelitian ini adalah observasi, dokumentasi, dan wawancara. Setelah data terkumpul secara komprehensif, peneliti 
melakukan pengolahan data melalui teknik analisis isi (content analysis). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAAN  
Danimasi adalah salah satu konten kreator yang ada di media sosial youtube. Melalui konten dakwah yang 

dibalut dalam bentuk animasi menjadikan daya tarik utama bagi para penonton khususnya anak-anak muda. 
Berdasarkan analisis terhadap empat video terpilih yaitu “Enaknya Punya Teman Sholeh”, “Tutor Lupain Mantan”, 
“Cuman Uang 2000 Biasa”, dan “Hanya Makan Tempe”, peneliti mengidentifikasi adanya implementasi strategi 
dakwah yang selaras dengan teori Abu Al-Fath Al-Bayanuni. Pertama, pada video cerita dengan judul “Enaknya 
Punya Teman Sholeh” ditemukan strategi sentimental (al-manhaj al-athifi) pada bagian pemilik kedai teh yang 
memberikan nasihat. Kedua, pada video “Tutor Lupain Mantan” ditemukan strategi rasional (al-manhaj al-aqli) 
melalui perumpamaan-perumpamaan kata untuk mendorong refleksi pemikiran. Ketiga, pada video “Cuman Uang 
2000 Biasa” ditemukan strategi indrawi (al-manhaj al-hissi) melalui penekanan visualisasi dan penggunaan musik 
yang menyentuh. Keempat, pada video “Hanya Makan Tempe” ditemukan strategi indrawi (al-manhaj al-hissi) 
melalui visualisasi penderitaan masyarakat Palestina yang membangkitkan rasa syukur. Strategi dakwah menurut 
Al-Bayanuni membantu pemilik channel youtube dalam menyampaikan dakwah dalam bentuk cerita animasi di 
channel youtubenya. 

 

KESIMPULAN  
          Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa strategi dakwah yang 
digunakan pada channel youtube Danimasi selaras dengan teori Al-Bayanuni yang meliputi strategi sentimental (al-
manhaj al-athifi), strategi rasional (al-manhaj al-aqli), dan strategi indrawi (al-manhaj al-hissi). Implementasi strategi 
tersebut diwujudkan melalui penyampaian nasihat, perumpamaan-perumpamaan kata, serta penggunaan visual dan 
audio yang mendukung internalisasi pesan dakwah.  

 

SARAN  
   Berdasarkan hasil penelitian mengenai strategi dakwah melalui cerita pada channel youtube 

Danimasi, peneliti menyampaikan beberapa saran sebagai berikut: 
1. Bagi Pemilik Channel Youtube Danimasi, disarankan agar selalu konsisten membuat video-video 

cerita animasi dakwah misalnya upload video sebanyak satu kali dalam seminggu karena video 
dakwah yang dibuat dapat membantu khususnya anak-anak muda dalam beragama. 

2. Bagi Penonton, dengan berkembangnya teknologi diharapkan dapat memanfaatkan teknologi 
dengan sebaik-baiknya agar banyak bermunculan kreator-kreator baru dalam berdakwah. 

3. Peneliti selanjutnya disarankan agar fokus membahas tentang produksi dakwah melalui cerita pada 
channel youtube Danimasi. 
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