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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi dakwah yang digunakan Ustadz Felix Siauw dalam 

menyampaikan pesan-pesan Islam melalui analogi anime One Piece. Pemanfaatan budaya populer sebagai medium 

dakwah menjadi pendekatan yang relevan di era digital, khususnya dalam menjangkau generasi muda yang akrab 

dengan konten anime. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik analisis konten 

terhadap dua video YouTube yang memuat pembahasan Ustadz Felix Siauw mengenai nilai perjuangan, 

kepemimpinan, akhlak, serta keteguhan prinsip tokoh Monkey D. Luffy dalam perspektif Islam. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa strategi komunikasi yang diterapkan mencakup unsur komunikator, pesan, media, komunikan, 

dan efek. Pesan dakwah disampaikan melalui argumentasi yang logis, pendekatan emosional, serta diperkuat oleh 

kredibilitas personal dai, dengan memanfaatkan simbol dan adegan anime sebagai jembatan pemaknaan nilai-nilai 

Islam. Strategi tersebut terbukti efektif dalam menarik minat audiens dan meningkatkan pemahaman keagamaan, 

sekaligus menunjukkan potensi budaya populer sebagai media dakwah yang adaptif di ruang digital. 

 Kata kunci: Strategi Komunikasi, Dakwah Digital, Anime, One Piece, Pesan Islam. 

 

ABSTRACT  

This study aims to analyze the da'wah communication strategy used by Ustadz Felix Siauw in conveying Islamic 

messages through the analogy of the anime One Piece. The use of popular culture as a da'wah medium is a relevant 

approach in the digital era, especially in reaching the younger generation who are familiar with anime content. This 

study uses a descriptive qualitative method with content analysis techniques on two YouTube videos containing 

Ustadz Felix Siauw's discussion on the values of struggle, leadership, morals, and the steadfastness of the principles 

of the character Monkey D. Luffy from an Islamic perspective. The results show that the communication strategy 

implemented includes the elements of communicator, message, media, communicant, and effect. The da'wah 

message is delivered through logical arguments, an emotional approach, and is strengthened by the personal 

credibility of the da'wah, by utilizing anime symbols and scenes as a bridge to the meaning of Islamic values. This 

strategy has proven effective in attracting audience interest and increasing religious understanding, while also 

demonstrating the potential of popular culture as an adaptive da'wah medium in the digital space. 

 Keywords: Communication Strategy, Digital Da’wah, Anime, One Piece, Islamic Message. 
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PE NDAHUL UAN   

   Dakwah pada hakikatnya merupakan proses komunikasi yang bertujuan menyampaikan 

ajaran Islam agar dipahami dan diamalkan oleh masyarakat (Ramli & Tasruddin, 2024:4292). 

Perkembangan teknologi digital mengubah cara dakwah disampaikan, di mana media seperti 

YouTube memberi peluang bagi dai untuk menjangkau audiens yang lebih luas dan fleksibel (Bari, 

Wazis & Jannah, 2025:828). 

Generasi muda sebagai pengguna terbesar media digital cenderung menyukai konten 

visual dan hiburan. Oleh karena itu, penggunaan budaya populer seperti anime dinilai relevan 

dalam menyampaikan pesan keagamaan (Lestari, 2024:35). Anime One Piece merupakan salah satu 

anime yang memiliki pengaruh besar, memuat nilai keberanian, loyalitas, dan perjuangan yang 

sejalan dengan nilai Islam (Rachmadani, Harahap & Nasution, 2023:21300). 

Ustadz Felix Siauw memanfaatkan anime One Piece untuk menjelaskan nilai-nilai Islam 

melalui analogi yang dekat dengan kehidupan dan minat audiens muda. Pendekatan ini termasuk 

strategi komunikasi yang menyesuaikan media, budaya, dan karakteristik komunikan agar pesan 

dakwah dapat diterima secara efektif (Effendy, 2003:301). Namun, penelitian mengenai strategi 

komunikasi dakwah yang menggunakan analogi anime sebagai pendekatan penyampaian pesan 

Islam masih terbatas, sehingga diperlukan kajian mendalam untuk memahaminya. Oleh karena 

itu, penelitian ini bertujuan menganalisis strategi komunikasi Ustadz Felix Siauw melalui analogi 

One Piece di YouTube. 

 

METODE  PEN EL ITIAN   

  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode analisis isi 

(Moleong, 2019:6). Data primer berasal dari dua video YouTube Ustadz Felix Siauw yang 

membahas One Piece, sedangkan data sekunder berasal dari buku, jurnal, dan literatur terkait 

strategi komunikasi serta dakwah digital. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi daring dan dokumentasi, yaitu mencatat 

dialog, tampilan visual, potongan anime yang digunakan, serta respons audiens pada kolom 

komentar. Analisis data mengacu pada model komunikasi Lasswell sebagai kerangka membaca 

strategi komunikasi yang terdiri dari komunikator, pesan, media, komunikan, dan efek (Cangara, 

2013:61). 

Triangulasi sumber digunakan untuk memastikan keabsahan data melalui perbandingan 

antar-video, komentar penonton, dan literatur pendukung 
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HASIL  DAN  PEMBAHASAN   

  3.1 Komunikator: Kredibilitas dan Karakter Ustadz Felix Siauw 

Komunikator memegang peranan penting dalam keberhasilan penyampaian pesan. 

Menurut Effendy (2003:301), komunikator harus memiliki kredibilitas dan kemampuan 

menyampaikan pesan secara persuasif. Ustadz Felix Siauw dikenal memiliki gaya komunikasi yang 

logis, sistematis, dan dekat dengan bahasa anak muda. Hal ini membuat audiens lebih mudah 

menerima pesan yang ia sampaikan. Felix sering menghubungkan nilai Islam dengan fenomena 

populer, sehingga menciptakan kedekatan emosional dan kognitif dengan audiens muda (Pratama 

dkk., 2025:18). 

3.2 Pesan: N ilai Islam melalui Analogi Anime One Piece 

Pesan dakwah yang disampaikan Felix Siauw menggunakan contoh perjalanan Monkey D. 

Luffy sebagai media penjelas nilai Islam. Teknik ini sejalan dengan konsep penyederhanaan pesan 

sesuai konteks budaya audiens (Zainabon, 2025:30). 

Analogi yang digunakan meliputi: 

1. Kesetiaan kru Topi Jerami ↔  ukhuwah Islamiyah 

2. Tekad dan keberanian Luffy ↔  nilai sabar dan tawakal 

3. Prinsip tidak menyerah ↔  keteguhan iman 

Penggunaan analogi ini menjadikan pesan dakwah lebih mudah dipahami karena berangkat 

dari pengetahuan yang telah familiar bagi audiens (Hilmi, 2025:1446). 

3.3 Media: Pemanfaatan YouTube sebagai Kanal Dakwah 

YouTube merupakan platform yang efektif untuk dakwah karena dapat diakses kapan saja 

dan menjangkau khalayak yang luas (Rifqi, 2024:71). Format video memungkinkan penyampaian 

pesan secara visual dan audio, sehingga mampu menarik perhatian audiens lebih baik 

dibandingkan media konvensional. 

Penggunaan potongan anime One Piece menjadi salah satu kekuatan dalam penyampaian 

pesan, karena menambah daya tarik visual sekaligus memperjelas hubungan antara nilai-nilai 

Islam dan adegan anime. 
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3.4 Komunikan: Karakteristik Audiens Generasi Muda 

Generasi muda memiliki kecenderungan tertarik pada konten populer yang dinamis dan 

visual. Oleh karena itu, strategi berbasis budaya populer efektif menjembatani jarak antara pesan 

dakwah dan minat audiens (Yasim, 2022:84). Dengan memanfaatkan anime, Felix berhasil 

menurunkan jarak psikologis antara dakwah dan kehidupan anak muda, sehingga dakwah tidak 

terasa menggurui tetapi mengalir secara natural. 

3.5 E fek: Peningkatan Pemahaman dan Minat Terhadap Islam 

Efektivitas strategi komunikasi dapat dilihat melalui interaksi audiens berupa komentar 

positif, diskusi lanjutan, dan penyebaran ulang konten. Banyak penonton menyatakan bahwa 

analogi One Piece membuat mereka lebih memahami nilai perjuangan dalam Islam, serta merasa 

dakwah menjadi lebih dekat dengan kehidupan mereka. Hal ini menunjukkan keberhasilan 

strategi komunikasi dalam menarik perhatian, meningkatkan pemahaman, dan mendorong 

kesadaran beragama (Rubawati dkk., 2024:38). 

 

KE SIMPULAN   

  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, dapat disimpulkan 

bahwa strategi komunikasi dakwah Ustadz Felix Siauw melalui analogi anime One Piece dalam 

penyampaian pesan Islam dilakukan dengan mengaitkan nilai-nilai keislaman dengan cerita, 

karakter, dan pesan moral yang terdapat dalam anime tersebut sehingga dakwah disampaikan 

secara kontekstual, kreatif, dan mudah dipahami oleh audiens, khususnya generasi muda. Ustadz 

Felix Siauw berperan sebagai komunikator yang kredibel dengan gaya penyampaian yang logis dan 

komunikatif, sementara pesan dakwah dikemas dalam bentuk analogi budaya populer agar lebih 

relevan dengan kehidupan sehari-hari. Pemanfaatan media YouTube sebagai sarana dakwah 

digital memperkuat efektivitas penyampaian pesan karena bersifat audio-visual, interaktif, dan 

memiliki jangkauan luas. Strategi komunikasi ini memberikan dampak positif terhadap 

penerimaan pesan dakwah, terlihat dari meningkatnya minat dan pemahaman audiens terhadap 

nilai-nilai Islam yang disampaikan. Dengan demikian, strategi komunikasi dakwah melalui analogi 

anime One Piece dapat dinilai sebagai pendekatan dakwah yang efektif dan adaptif terhadap 

perkembangan media digital dan kebutuhan masyarakat modern. 
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