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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh inovasi produk dan harga terhadap keputusan pembelian pada produk
Sepatu Vans. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Trunojoyo Madura yang sudah melakukan pembelian Sepatu Vans dengan jumlah sampel sebanyak 68
responden menggunakan metode accidental sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis data
menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil peneclitian menunjukkan bahwa inovasi produk secara parsial
berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Secara simultan inovasi produk dan harga berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Inovasi Produk, Harga
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PENDAHULU

Perkembangan fashion di Indonesia pada saat ini semakin pesat, hal tersebut menjadi suatu tren
yang terus diikuti oleh masyarakat. Fashion merupakan suatu aspek yang menggambarkan eksprest diri
melalui gaya berpakaian yang digunakan dalam kehidupan sehari-hari untuk menunjang penampilan
seseorang. Bukan hanya mencakup pakaian saja, tetapi fashion juga bisa melalui gaya penampilan
rambut, aksesoris dan penampilan lainnya. Persepsi tersebut berdampak terhadap masyarakat yang
beralih mengikuti tren yang ada. Tren tersebut bukan hanya diikuti, namun sudah menjadi suatu
kebutuhan bagi masyarakat untuk tampil trendi dan kebutuhan dalam menunjukkan identitas dirinya.
salah satu fashion yang saat ini banyak diminati oleh semua kalangan masyarakat adalah sepatu
(Berliana, 2022).

Vans adalah perusahaan sepatu asal California, Amerika Serikat. Sepatu Vans memiliki banyak
penggemar. Hingga terdapat komunitas yang beranggotakan para pembeli dan penggemar sepatu
Vans, yang menamakan kelompok mereka “Vanshead”. Komunitas Vanshead terdapat di beberapa
kota seperti Jakarta Palembang, Tangerang, Pontianak, Solo, Yogyakarta, Malang, Semarang, dan
lainnya. Model sepatu yang ditawarkan oleh Vans memiliki ciri khas tersendiri yang membedakannya
dengan sepatu dari merek lain. Sepatu Vans tidak hanya memiliki beberapa jenis utama, akan tetapi
Vans sering mengeluarkan produk yang bekerja sama dengan seniman atau merek lain untuk
menciptakan motif yang bermacam-macam tampilan sehingga para konsumen semakin tertarik
dan tidak merasa bosan untuk melakukan pembelian pada produk sepatu Vans.

Inovasi produk menjadi salah satu faktor penentu konsumen dalam melakukan keputusan
pembelian. Penerapan strategi ini juga dilakukan oleh Vans. Banyaknya inovasi produk yang
dimunculkan menjadikan Vans berhasil dikenal dan diminati oleh kalangan masyarakat. Inovasi
produk merupakan suatu hal yang dapat dipandang oleh mata sebagai bentuk kemajuan fungsional
dari produk sehingga produk tersebut akan menjadi lebih maju daripada kompetitor lainnya. Pendapat
Kotler Keller (2007) mendefinisikan inovasi produk merupakan perpaduan dari siklus satu dengan
yang lain yang saling mempengaruhi (Maryana & Permatasari, 2021). Ketika munculnya inovasi
baru yang lebih menarik pada suatu produk, dengan sendirinya para konsumen akan lebih tertarik dan
mencoba membandingkan inovasi tersebut dengan produk lain yang serupa (Derina Yusda, 2019).
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Bukan hanya inovasi produk, harga menjadi salah satu faktor yang lebih dipertimbangkan oleh
konsumen sebelum melakukan pembelian. Menurut Samuelson, 2009, harga adalah faktor yang
ditentukan oleh interaksi antara permintaan dan penawaran dalam faktor-faktor produksi. Harga juga
merupakan sejumlah uvang yang digunakan sebagai alat tukar untuk memperoleh suatu produk atau
jasa (Djatmiko & Pradana, 2016). Harga harus lebih diperhatikan oleh produsen karena semakin ketat
adanya persaingan dengan kompetitor lain. Apabila kompetitor lain menawarkan harga yang lebih
rendah namun kualitas yang dimiliki tidak jauh berbeda atau bahkan lebih baik, ini dapat menyebabkan
produsen akan kalah dalam persaingan tersebut. Para konsumen akan lebih memperhatikan harga
produk tersebut yang sesuai kemampuan finansial dan keuntungan yang akan mereka dapatkan (Nilda
et al., 2020). Harga Sepatu Vans bisa dibandingkan dengan merek sepatu lainnya. Vans memberikan
harga yang berbeda pada setiap sepatu yang diproduksinya, mulai dari cenderung termahal hingga
cenderung termurah. Keberagaman harga tersebut menjadikan Vans banyak diminati oleh kalangan
orang yang selaras dengan daya beli dan kebutuhan mereka, sehingga mereka akan lebih percaya diri
ketika memakai sepatu Vans (Novatisa et al., n.d.).

Pada penelitian sebelumnya (Yulianita, 2017) menyatakan bahwa inovasi produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Oscardo et al, 2021). Sedangkan dalam
penelitiannya (Ernawati, 2019) menunjukkan bahwa inovasi produk tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian (Nirma et al., 2023). Menurut (Sudaryanto, 2021) menyatakan bahwa harga
berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Pada penelitiannya (Rinda Romdonah,
2015) secara simultan variabel inovasi produk, harga dan brand image berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian. Dengan latar belakang ini, penelitian lebih lanjut diperlukan pemahaman lebih
mendalam terkait sejauh mana faktor inovasi produk dan harga dalam mempengaruhi keputusan
pembelian pada suatu produk seperti Vans di era globalisasi ini.

METODE

Penelitian ini bersifat kuantitatif, variabel independen dalam penelitian ini yaitu inovasi produk
sebagai (X1) dan harga sebagai (X2) serta variabel dependen dalam penelitian ini adalah keputusan
pembelian (Y). Penelitian ini dibantu dengan menggunakan program SPSS 25. Populasi dalam
penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Trunojoyo Madura yang
sudah melakukan pembelian sepatu Vans dengan jumlah sampel sebanyak 68 responden. Teknik
pengambilan sampel yaitu menggunakan accidental sampling. Pengumpulan data diperoleh melalui
kuesioner. Teknik analisis data dengan menggunakan analisis regresi linear berganda.

Tabel 1. Operasional Variabel

Variabel Indikator Pernyataan Kode
1. Desain sepatu Vans unggul dibanding
. . X1.1
) keunggulan relatif merek lain
Inovasi . :
Kesesuaian 2. Sepatu Vans memenuhi kebutuhan X1.2
Produk .
3. Sepatu Vans memberikan percobaan X1.3
Ketercobaan produk '
Keterjangkauan harga 4. Harga sepatu Vans terjangkau X2.1
Harga . . _ X2.2
Kesesuaian harga 5. Harga sepatu Vans sesuai dengan kualitas
6.Sepatu Vans mampu bersaing dengan
: ) X23
Daya saing merek lain
Pengenalan 7. Sepatu Vans cocok untuk aktivitas sehari-
. Y1
kebutuhan hari
Keputusan . . ) Vo
pembelian Keputgsan pembelian 8. Saya yakin untuk membeli sepatu Vans
Perilaku setelah 9. Saya puas dan merekomendasikan kepada V3
pembelian teman
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HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil penelitian
Tabel 2. Deskripsi Responden

Keterangan Kategori Jumlah | Persentase

Jenis Laki-laki 19 27,9%

Kelamin Perempuan 49 72,1%

Usia 17-20 62 63,2%

21-25 6 36,8%

Manajemen 67 98,5%

Jurusan Ekonomi Pembangunan 1 1,5%
Akuntansi

- Bangkalan 47 67,7%

Domisili Luar Bingkalan 21 32,3%

a. Uji Instrumen

Tabel 3. Uji Keabsahan Validitas Data Inovasi Produk

Variabel Butir Pertanyaan R Hitung R Tabel Keterangan
Iorvasi Produk X1.1 0,832 0,238 Valid
X1) X1.2 0,786 0,238 Valid
X1.3 0,867 0,238 Valid
X2.1 0,851 0,238 Valid
Harga (X2) X2.2 0,828 0,238 Valid
X2.3 0,769 0,238 Valid
Y1 0,791 0,238 Valid
Keputusan Y2 0.738 0.238 Valid

Keputusan (Y)
Y3 0,850 0,238 Valid

Di ketahui rumus R tabel adalah n-2= 68-2=66, maka diperoleh nilai r tabel sebesar 0,238.

Dari tabel diatas hasil uji validitas menunjukkan bahwa setiap item pertanyaan pada kuesioner

dinyatakan valid atau layak untuk menjelaskan indikator yang sedang diteliti karena memiliki nilai r

hitung > 1 tabel.
Tabel 4. Uji Reliabilitas Data Inovasi Produk
Variabel Penelitian Nilai Kritis Nilai Cronbach's Keterangan
Inovasi Produk 0,6 0,768 Reliabel
Harga 0,6 0,750 Reliabel
Keputusan Pembelian 0,6 0,708 Reliabel

Dari tabel hasil uji reliabilitas memperlihatkan nilai apha pada variabel inovasi produk (X1)
sebesar 0,768, harga (X2) sebesar 0,750, dan variabel keputusan pembelian (Y) sebesar 0,708. Dari
ketiga variabel tersebut dapat diketahui jika nilai Cronbach’s alpha > 0,60, maka dapat disimpulkan
bahwa kuesioner atau instrumen yang digunakan reliabel.
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b. Uji Asumsi Klasik

1) Uji Normalitas dan Heroskedastisitas
§ £ . berarti dapat
d 5— : tas diketahui
b : hwa residual
te £ :tbebas  dari
2/ ~ ) A.Awu;;vuA‘AgTijfum Prop Regression Standardized Predicted Value
Tabel 5. Uji Multikolinieritas Model Penelitian
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta T Sig. Tolerance ~ VIF
(Constant) 1,702 1,098 1,550 ,126
X1 A76 ,133 470 3,566 ,001 ,390 2,561
X2 370 ,152 ,322 2,442 ,017 ,390 2,501

bl

a. Dependent Variable: TOTALY

Dari tabel Coefficients diatas dapat dilihat bahwa nilai VIF sebesar 2,561<10 yang berarti dapat
dipastikan bahwa data tidak ada multikolinieritasnya. Dapat dilihat juga nilai tolerance yaitu sebesar
0,390 > 0,1, artinya menunjukkan data terbebas dari multikolinieritas.
c. Uji regresi linear berganda

Hasil uji regresi linear berganda dapat dilihat dari tabel diatas dengan rumus:

Y=a+ blxl +b2x2 + ¢

Y=1,702 + 0,476X1 + 0,370X2 + ¢

Dari persamaan regresi linear berganda diatas, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

a. Nilai konstanta sebesar 1,702 bernilai positif yang artinya terdapat pengaruh searah variabel
independen dan variabel dependen. Hal ini menunjukkan bahwa jika semua variabel
independen meliputi variabel inovasi produk dan variabel harga bernilai 0, maka variabel
dependen secara rata-rata adalah sebesar 1,702.

b. Nilai regresi inovasi produk sebesar 0,476 menunjukkan bahwa variabel inovasi produk
mempunyai pengaruh positif terhadap variabel keputusan pembelian yang berarti setiap
variabel inovasi produk naik 1 satuan maka akan mempengaruhi variabel keputusan pembelian
sebesar 0,476, dengan asumsi bahwa variabel lain tidak diteliti dalam penelitian ini.

c. Nilai regresi harga sebesar 0,370 menunjukkan bahwa variabel harga mempunyai pengaruh
positif terhadap variabel keputusan pembelian yang berarti setiap variabel harga naik 1 satuan
maka akan mempengaruhi variabel keputusan pembelian sebesar 0,370, dengan asumsi bahwa
variabel lain tidak diteliti dalam penelitian ini.

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,748" ,560 ,546 1,237
a. Predictors: (Constant), TOTALX2, TOTALX1
b. Dependent Variable: TOTALY
Berdasarkan tabel ouzpur SPSS diatas, diketahui nilai Adjusted R Square atau Koefisien
Determinasi yaitu sebesar 0,546 atau 54,6 %. Dapat disimpulkan bahwa Variabel inovasi produk (X1)
dan variabel harga (X2) secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar
54,6% dan sisanya 45,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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Hasil Pengujian Hipotesis
Tabel 7. Uji T Parsial Inovasi Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,702 1,098 1,550 126
TOTALX1 476 ,133 ,470 3,566 ,001
TOTALX?2 ,370 ,152 ,322 2,442 017

a. Dependent Variable: TOTALY
Dari hasil tabel diatas diketahui nilai sig constant variabel inovasi produk sebesar 0,001 < 0,05
yang berarti H1 diterima, hal tersebut menunjukkan inovasi produk secara parsial berpengaruh dan
signifikan terhadap keputusan pembelian serta nilai sig constant variabel harga sebesar 0,017 < 0,05
maka H2 diterima, menunjukkan bahwa harga secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.
Tabel 8. Uji F Simultan Inovasi Produk dan Harga Terhadap Keputusan

Pembelian
Model Sum of Squares  Df Mean Square F Sig.
1 Regtession 126,458 2 03,229 41,337,000
Residual 99,424 065 1,530
Total 225,882 67

a. Dependent Variable: TOTALY
b. Predictors: (Constant), TOTALX2, TOTALX1
Berdasarkan hasil perhitungan dari tabel diatas diperoleh nilai uji F sebesar 41,337 > Ftabel
yaitu 3,14 dan nilai Sig sebesar 0,000 < 0,05 yang artinya inovasi produk dan harga berpengaruh dan
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Pembahasan

Keputusan Pembelian Sepatu Vans Berdasarkan Inovasi Produk, berdasarkan hasil uji t secara
parsial variabel inovasi produk berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Untuk
terus mengembangkan sebuah bisnisnya, Vans perlu melakukan strategi pemasaran yang tepat yaitu
dengan terus menciptakan inovasi produk. Konsumen akan mempertimbangkan inovasi produk
ketika melakukan pembelian. Konsumen lebih cenderung melakukan pembelian jika inovasi produk
meningkat, tetapi penurunan inovasi produk juga akan membuat konsumen enggan untuk melakukan
pembelian kembali. Hasil penelitian ini juga didukung oleh (Susanto, 2013) dalam penelitiannya yang
menyatakan bahwa inovasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Semakin tinggi inovasi yang dilakukan maka semakin tinggi keputusan pembelian (Mulyani Soleha,
2019). Penelitian ini juga sejalan dengan penelitiannya (Suswita Roza, 2017) menyatakan bahwa inovasi
produk berpengaruh nyata atau siginfikan terhadap keputusan pembelian (Dosen & Manajemen, n.d.).

Keputusan Pembelian Sepatu Vans Berdasarkan Harga, dari hasil uji t secara parsial harga juga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Harga ialah sejumlah uang yang dibutuhkan atau
dipertukarkan bagi konsumen untuk memperoleh atau memiliki suatu barang yang terdapat manfaat
penggunaannya (Anggraeni et al, 2021) Menurut (Anderson, 2000) dalam penelitiannya
mengungkapkan bahwa kombinasi nilai dan harga tidak terlepas dari keputusan pembelian
(Suryaning Budi et al., 2019). Penelitian ini sejalan dengan penelitiannya (Anggraeni, dkk, 2021)
menyatakan bahwa harga secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Untuk terus meningkatkan penjualan Vans juga perlu memberikan harga yang terjangkau agar
konsumen semakin tertarik terhadap produk yang dipasarkan.

Keputusan Pembelian Sepatu Van Berdasarkan Inovasi Produk dan Harga, dari hasil uji f
secara simultan inovasi produk dan harga berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Hasil ini sejalan  dengan hasil penelitian ( Wijaya, Hafni & Chandra, 2021) bahwa inovasi
produk dan harga menjadi salah  satu variabel yang dominan dalam pengambilan keputusan
pembelian konsumen (Uliffirmanniati Putri & Ernawati, 2022). Variabel inovasi produk dan harga
menjadi faktor yang dominan dalam meningkatkan penjualan pada sepatu Vans. Penetapan strategi
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pemasaran dengan melakukan kombinasi dari kedua faktor tersebut menjadikan Vans terus diminati
oleh banyak konsumen. Artinya, para konsumen tidak akan berpikir dua kali untuk melakukan
pembelian jika kedua faktor tersebut terus dioptimalkan, serta bisnis produk sepatu Vans ini akan
lebih menguntungkan daripada merek lainnya.

KESIMPULAN

Berdasarkan dari hasil analisis data yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan bahwa
inovasi produk secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, harga secara parsial
berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Secara simultan inovasi produk
dan harga berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian, untuk
meningkatkan keputusan pembelian pada produk sepatu Vans perusahaan dapat meningkatkan
inovasi produk dan menetapkan harga yang relevan agar meningkatkan daya tarik pada konsumen.
Saran untuk peneliti selanjutnya diharapkan dapat mencari tahu pengaruh variabel inovasi produk dan
harga terhadap variabel dependen lainnya, dan dapat melakukan penelitian yang lebih sempurna serta
dapat mengurangi keterbatasan maupun kekurangan dalam penelitian ini.
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