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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran dalam meningkatkan
penjualan produk PISJUSU, penelitian ini menggunakan metode deskriptif melalui pendekatan kualitatif.
Adapun teknik pengumpulan data penelitian ini yaitu observasi, wawancara dan dokumnetasi
penelitian dengan wawancara yang dilakukan di Bengkayang, ada 5 informan yang akan diwawancarai
terkait dengan strategi pemasaran dalam pengembangan penjualan produk PISJUSU. Ada beberapa hal
yang perlu dilakukan yaitu melakukan pengembangan inovasi produk dari segi toping, dan bentuk
produk dan mempertahankan kualitas produk.

Kata Kunci: Produk, Strategi Pemasaran, Penjualan

ABSTRACT

This research aims to determine how marketing strategies can enhance the sales of PISJUSU products.
This study uses a descriptive method with a qualitative approach. The data collection techniques for
this research include observation, interviews, and documentation, with interviews conducted in
Bengkayang involving 5 informants related to marketing strategies in the development of PISJUSU
product sales. There are several things that need to be done, including developing product innovations
in terms of toppings and product forms, as well as maintaining product quality.
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PENDAHULUAN

Indonesia sejak jaman dahulu terkenal didunia karena kekayaannya, meliputi
kekayaan alam dan tanah atau dilaut, kekayaan budaya, terdiri dari ribuan suku dan
wasiat kesuburan tanah kekayaan ini merupakan wilayah Indonesia permata dan
menjadi rebutan antar Bangsa Eropa. Tanah Indonesia yang sangat subur
memungkinkan tumbuhnya banyak tanaman subur di Indonesia keduanya juga
digunakan untuk tujuan konsumsi dengan kebutuhan industri salah satu tanaman
konsumsi yang tumbuh subur hampir disetiap wilayah Indonesia memilki tanaman
pisang tumbuhan yang tumbuh subur didaerah tropis seperti indonesia. Pisang juga
merupakan tanaman yang memiliki kandungan energi dan mineralnya sehingga
menjadikannya sebagai salah satu makanan yang digemari orang indonesia karena
dapat dikonsumsi langsung atau diolah terlebih dahulu (Bimantara, 2022).

Indonesia memiliki banyak makanan tradisional namun seiring dengan
Perkembangan teknologi yang semakin maju membuat para pelaku usaha
menciptakan produk makanan modern salah satunya PISJUSU yang diketahui bahwa
makanan ringan ini yang sebelumnya dikenal dengan pisang goreng yang tentunya
sangat populer di Indonesia kemudian di inovasikan dengan diberi berbagai fopping
atau varian rasa seperti rasa keju susu, coklat, dan selai strawberry. PISJUSU ini sendiri
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memiliki cita rasa yang manis dan nagih dan produk ini juga digemari oleh banyak
orang mulai dari anak-anak hingga orang dewasa.

Kabupaten Bengkayang, Kalimantan Barat memiliki jumlah penduduk sebesar
286.366 jiwa dan tersebar di 17 kecamatan menurut (BPS, 2021) . Menurut temuan
peneliti, masyarakat di wilayah Bengkayang gemar menikmati produk pisang.
Ketertarikan masyarakat dalam mengkonsumsi pisang dapat dijadikan sebagai peluang
sehingga munculah sebuah ide penulis untuk membuka usaha pisjusu karena
untuk membuka usaha ini tidak terlalu membutuhkan modal besar. Dengan melihat
banyak masyarakat yang gemar konsumsi makanan ringan maka terdapat peluang
yang cukup besar untuk mengembangkan usaha produk pisjusu, datangnya suatu
peluang usaha tidak boleh di sia siakan dan harus dimanfaatkan dengan baik usaha
PISJUSU juga diawali dari kegemaran mengkonsumsi pisang dari kegemaran yang
dimiliki pelaku usaha melihat suatu peluang bisnis sehingga akhirnya memutuskan
untuk membuka usaha PISJUSU.

Usaha PISJUSU sudah berjalan sejak pertengahan tahun 2022 sampai 2023
Strategi pemasaran yang digunakan dalam Produk PISJUSU adalah dengan melakukan
promosi melalui media sosial dan juga offline. pemilik usaha PISJUSU
mempromosikan produk melalui aplikasi /nstagram, dan Whatsapp, kedua aplikasi
tersebut merupakan pengguna paling banyak dan mudah untuk jangkauan
pertemanannya juga jauh lebih luas sedangkan secara offline (mulut ke mulut) juga
sangat penting karena penulis bisa langsung bertatap muka dengan konsumen dan
berkomunikasi dengan baik supaya konsumen tertarik pada produk pisang yang dijual.
Berikut ini adalah data laporan penjualan produk pisjusu yang dilakukan selama
produksi dari bulan Oktober 2022 sampai Juni 2023.
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Gambar 1. Laporan
Penjualan PISJUSU Bulan Oktober 2022 Sampai Juni 2023
Sumber : Data olahan 2022-2023

Berdasarkan data laporan penjualan bulan Oktober tahun 2022 sampai Juni
2023 dapat disimpulkan bahwa pada bulan Oktober mengalami pendapatan yang
masih standar tidak tinggi dan tidak terlalu rendah, sedangkan pada saat memasuki
bulan November pendapatan mengalam peningkatan yang signifikan, hingga pada
bulan Desember mengalami sedikit penurunan dibandingkan dengan pendapatan
bulan November 2022. Penurunan pendapatan yang terjadi perlu dilakukan penelitian
strategi pemasaran yang tepat dengan melakukan promosi melalui media sosial dan
dari mulut ke mulut sehingga hal ini yang mempengaruhi pendapatan penjualan
produk PISJUSU.
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METODE

Penelitian dilakukan untuk memudahkan dalam memperoleh informasi dan
data yang diperlukan. Penelitian kualitatif merupakan metode penelitian yang
digunakan untuk meneliti sebuah objek dan mengungkapkan permasalahan yang
akan diteliti. Penelitan ini dilaksanakan didaerah Kabupaten Bengkayang, Kompleks
Bangunsari, Asrama Institut Shanti Bhuana. Adapun tiga Teknik pengumpulan data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah (Afiyanti, 2008) observasi, wawancara
dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan yaitu pengumpulan data,
reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan.

HASIL PENELITIAN

Hasil Wawancara

Hasil wawancara adalah data yang didapatkan dari hasil wawancara antara
peneliti dan narasumber ( konsumen pisjusu ) hasil wawancara diteliti kemudian
disimpulkan sebagai pemecah dalam permasalahan, dari penelitian yang dilakukan
narasumber di ambil dari pelanggan PISJUSU hasil wawancara didapati dalam waktu
yang tidak ditentukan. Para calon informan diambil dari pelanggan PISJUSU dan
sudah dipilih 5 konsumen yang akan diwawancara, perolehan dari hasil wawancara
beberapa memiliki jawaban yang serupa antara narasumber satu dengan lainnya.
Berikut pertanyaan dan jawaban dari hasil wawancara dengan narasumber yang telah
dikumpulkan berdasarkan hasil penelitian:

1. Indikator Strategi Peningkatan Penjualan Produk Dan Pengembangan Produk
PISJUSU Melalui Bauran Pemasaran 4P Product, Price, Promotion, Place
Berikut hasil wawancara dari 5 informan inisial AW, LT, KL, D, E Indikator
terkait dengan strategi peningkatan dan pengembangan produk PISJUSU:
“lva saya melihat usaha pisjusu memiliki peningkatan peminat dan banyak yang
memesan produk pisjusu, karena penerapan 4p "(A.W. senin 10 Juni 2024,
pukul 08.00 WIB)

Sependapat dengan AW strategi peningkatan produk dan pengembangan
produk melalui 4p dengan penelitian yang berjudul “Analisis Strategi Marketing
Mix (4P) Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Pada Perusahaan Jasa
Periklanan BigEvo di Jakarta Selatan Tahun 2019”.

Merupakan pendapat yang sejalan karena strategi 4p yang digunakan
perusahaan Jasa Periklanan BigEvo membuat banyak konsumen yang menyukai
produk bigevo. (Vildayanti, 2020)

“menurut saya Inovasi dari  produk pisjusu penting bagi loyalitas

pelanggan’(l.T. Senin 10 Juni 2024, pukul 08:30 WIB)

Sependapat dengan I.T penelitian yang berjudul “Pengaruh Inovasi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Bisnis Pada UMKM Keripik Pisang Dharma Jaya”
berpendapat bahwa inovasi produk sangat penting dalam meningkatkan
penjualan dan perkembangan produk serta berkat inovasi produk mampu
meningkatkan loyalitas pelanggan. (N. E. Sari & Roza, 2017)

“menurut saya, kualitas produk dan kualitas pelayanan merupakan faktor

yang memberikan peningkatan terhadap perkembangan usaha PISJUSU "(K.L.

Senin, 10 Juni 2024 Pukul 09:00 WIB)

Sependapat dengan K.L dari hasil penelitian “Pengaruh Harga, Kualitas

Pelayanan, dan Kualitas Produk terhadap kepuasan konsumen Depot Madiun
masakan khas Bu Rudy” bahwa kualitas dan pelayanan produk yang baik dapat
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membantu dalam perkembangan usaha yang dijalankan serta mampu memberikan
kepuasan bagi konsumen. (C. V. Wijaya, 2017)
“menurut saya, kemasan produk juga merupakan aspek penting dalam
peningkatkan dan perkembangan produk PISJUSU” (D. Senin, 10 Juni 2024
Pukul 10:00 WIB)

Sependapat dengan D dari hasil penelitian “ Analisis Pengaruh Penerapan
Atribut Kemasan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Keripik Pisang Pada
Wilayah Pasar Gresik” disimpulkan bahwa kemasan produk memiliki peran
penting dalam keputusan pembelian produk oleh konsumen. (Wardhana, 2022)

“menurut saya, bauran pemasaran berpengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen terhadap produk PISJUSU™(E. Senin, 10 Juni 2024
Pukul 12:00 WIB)

Sependapat dengan E bahwa dari penelitian “Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Keputusan Pembelian Produk” yang meliputi product, price, promotion
dan place merupakan hal yang menjadi point penting dalam keputusan pembelian
produk.(Sutrsino et al., 2018)

Berdasarkan dari hasil wawancara diatas menyatakan bahwa peningkatan dan
pengembangan penjualan produk dengan melakukan bauran pemasaran atau 4p
yang sangatlah membri dampak yang baik pada usaha yang dijalankan.

2. Aspek harga produk PISJUSU

Harga produk merupakan salah satu aspek dari bauran pemasaran (marketing
mix). yang menjadi poin penting dalam perkembangan dan peningkatan
penjualan produk karena harga merupakan hal utama dalam penentuan
pembelian bagi konsumen. Maka tujuan dari wawancara adalah untuk peneliti
mengetahui produk PISJUSU apakah sudah memiliki harga yang tepat dan
mempengaruhi minat beli konsumen.

Berikut jawaban mengenai aspek harga produk menurut 5 informan yang
berinisial AW, LT, KL, D, E:

“menurut saya, konsumen melakukan keputusan untuk membeli produk
yaitu melihat dari harga apakah sesuali dengan uang yang dimiliki, dan
produk pisjusu memberikan harga jual yang sesuali dengan kemampuan
konsumen”(A.W. Senin, 10 Juni 2024 Pukul 13.00 WIB)

Sependapat dengan A.W penelitian yang berjudul “Analisis Pengaruh Kualitas
Produk, Citra Merek, dan Harga” bahwa harga menjadi aspek yang berpengaruh
terhadap keputusan pembelian kosumen terhadap suatu produk.(Agustina et al.,
2018)

“menurut saya, dari harga jual produk dapat menarik loyalitas pelanggan
dan untuk usaha pisjusu sudah memberikan harga jual sesuai dengan
kebutuhan konsumen” (1.T. Senin, 10 Juni 2024 Pukul 14.00 WIB)

Sependapat dengan I.T penelitian yang berjudul “ Pengaruh Kualitas produk
Harga, Promosi Terhadap loyalitas pelanggan bahwa harga merupakan sumber
pendapatan dalam usaha yang dijalankan sehingga menjadi aspek penting dan
tentunya dengan harga yang sesuai dengan kualitas produk maka konsumen akan
terus untuk membeli produk dan usaha berhasil mendapatkan loyalitas
pelanggan.(Cardia et al., 2019)

“menurut saya, harga dari produk pisjusu berpengaruh terhadap kepuasan
konsumen dengan harga yang terjangkau membuat produk dapat dinikmati
semua kalangan baik kalangan bawah, atas, maupun kalangan
menengah”(K.L. Senin, 10 Juni 2024 Pukul 15:00 WIB)
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Sependapat dengan K.L penelitian yang berjudul “Peran Kualitas Produk,
Harga, dan pelayanan dalam Membangun kepuasan Konsumen pada Bisnis
Online pisang Selimut Situbondo”. Bahwa harga dijadikan hal terpenting bauran
pemasaran yang memperoleh pendapatan. (Fandiyanto et al., 2021)

“menurut saya, dalam membeli produk PISJUSU yang menarik perhatian

adalah harga produk karena harga yang ditawarkan sesuai dengan harapan
konsumen”(D. Selasa 11 Juni 2024 Pukul 08:30 WIB)

Sependapat dengan D bahwa penelitan yang berjudul “ pengaruh kualitas
produk, presepsi harga, dan citra merek terhadap kepuasan pelanggan sale pisang
mawar”. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini
dapat disimpulkan bahwa semakin sesuai harga yang ditawarkan maka akan
semakin tinggi pula keputusan pembelian. (Luthfiani & Habib, 2024)

“menurut saya, harga produk berkaitan dengan kualitas produk  karena

dengan kualitas yang baik meskipun produk PISJUSU dijual dengan harga

tinggi produk tetap akan dibeli konsumen’(E. Selasa, 11 Juni 2024 pukul 09:00

wiB)

Sependapat dengan E penelitian yang berjudul “pengaruh kualitas pelayanan
kualitas produk dan harga terhadap kepuasan konsumen”. Bahwa produk yang
memiliki kualitas baik meskipun harga jual tinggi tetap akan menarik konsumen
untuk membeli karena ada hrag ada kualitas. (Asti & Ayuningtyas, 2020)

3. Aspek strategi promosi dalam meningkatkan penjualan produk PISJUSU
Promosi merupakan suatu rencana yang digunakan oleh pelaku usaha untuk
memperkenalkan, mempromosikan dan memasarkan produk ke target pasar.

Tujuannya adalah untuk meningkatkan kesadaran, minat, dan kepercayaan

konsumen terhadap produk atau layanan yang ditawarkan sehingga mengahsilkan

peningkatan penjualan dan keberhasilan bisnis.

Berikut adalah hasil wawancara dari 5 informan yaitu AW, LT, K.L, D, E:
“menurut saya, strategi promosi melalui sosial media sangat membantu
sehingga membuat banyak orang dapat mengenal produk PISJUSU(A.W.
Selasa, 11 juni 2024 pukul 10:00 WIB)

Sependapat dengan AW penelitian berjudul “pengaruh iklan media sosial
instagram dan celebrity endorse terhadap minat beli”. Bahwa promosi melalui
sosial media memberikan dampak positif yang signifikan. (Herawati, 2020)

“menurut saya, strategi promosi yang dilakukan PISJUSU secara langsung
atau tatap muka memudahkan konsumen untuk mengetahui lebih banyak
tentang produk PISJUSU’(1.T. Selasa, 11 Juni 2024 pukul 11.00 WIB)

Sependapat dengan I.T penelitian yang berjudul “Pengaruh Promosi Online
dan Offline Terhadap Keinginan UMKM untuk Bermitra dengan SMESCO
INDONESIA. Bahwa dengan melakukan strategi promosi offline tingkat keinginan
untuk bermitra meningkat secara signifikan. (Nur et al., 2020)

“menurut saya, strategi promosi melalui sosial media juga dapat menjadi
faktor keputusan pembelian konsumen’(K.L. Selasa, 12 Juni 2024 pukul
13:00 WIB)

Sependapat dengan K.L penelitian yang berjudul “Pengaruh Promosi di Media
Sosial dan word of mouth terhadap keputusan pembelian) mengatakan bahwa
strategi promosi melalui sosial media memilki pengaruh terhadap keputusan
pembelian.(Pamungkas & Zuhroh, 2016)
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“menurut saya, strategi promosi produk PISJUSU melalui media sosial
sangat membantu saya dalam mengenali produk pisjusu”(D. Selasa, 12 Juni
2024 pukul 14:00 WIB)

Sependapat dengan D penelitian berjudul “Strategi Promosi Melalui Sosial
Media pada Padjadjaran suites and convetion hotel bogor ”. Bahwa melakukan
promosi melalui sosial media membuat banyak orang menegtahui produk dan
tertarik akan produk atau jasa yang ditawarkan. (Radini et al., 2021)

“menurut saya, melakukan strategi promosi produk PISJUSU melalui sosial
media merupakan hal perlu dilakukan untuk meningkatkan daya saing
usaha’(E. Selasa, 12 Juni 2024 pukul 15:00 WIB)

Sependapat dengan E penelitian yang berjudul “Strategi Pemasaran UMKM
Keripik Pisang Tunas Dalam Meningkatkan Daya Saing Usaha. Bahwa dengan
melakukan strategi promosi melalui sosial media memberikan dampak yang
positif karena jangkauan penjualan produk menjadi lebih luas. (Rindiani et al.,
2023)

4, Aspek tempat penjualan produk PISJUSU
Strategi bauran pemasaran yang meliputi tempat sebagai salah satu elemen
marketing mix yang merupakan aspek lokasi penjualan. Usaha PISJUSU untuk saat
ini belum memiliki lokasi fisik secara langsung untuk menjalankan usaha
melainkan melalui tempat online yaitu sosial media.
Berikut data hasil wawancara dari 5 informan yaitu AW, L.T, K.L, D, E
“menurut saya, memiliki tempat penjualan yang strategis sangat berpengaruh
dalam perkembangan usaha yang dijalankan’(A.W. Rabu, 13 Juni 2024 pukul
08:00
wiB)

Sependapat dengan AW penelitian berjudul "Pengaruh modal sendiri dan
lokasi usaha terhadap pendapatan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di
Kabupaten Tabanan”. Bahwa tempat penjualan memiliki dampak positif yang
signifikan bagi perkembangan usaha. (N. Putri & Jember, 2016)

“menurut saya, tempat penjualan yang strategis berpengaruh terhadap
keberhasilan usaha” (1.7T. Rabu, 13 Juni 2024 pukul 08:30 WIB

Sependapat dengan L.T penelitian yang berjudul “Pengaruh Lokasi Usaha dan
Kompetensi Kewirausahaan Terhadap Keberhasilan Usaha”. Yang dimana dampak
positif diantara lokasi usaha dengan keberhasilan usaha Pada pelaku usaha Coffee
Shop di Kecamatan Sumur Bandung. Artinya semakin tinggi kompetensi
kewirausahaan maka keberhasilan usaha akan meningkat. (Iffan & Suharlin, 2022)

“menurut saya, tempat penjualan yang strategis dapat menarik konsumen’(K.L.

Rabu, 13 Juni 2024 pukul 09:00WIB)

Sependapat dengan K.L penelitian yang berjudul “Pengaruh Lokasi Dan Harga
Terhadap Minat Konsumen”. Mengatakan bahwa Memiliki lokasi yang strategis
dan mudah dijangkau oleh para konsumen sehingga dengan adanya lokasi yang
strategis ini diharapkan pemilik usaha dapat meningkatkan minat beli
konsumen.(Tania et al., 2022)

“menurut saya, tempat penjualan PISJUSU yang strategis juga dapat
memberikan kepuasan kepada konsumen’(D. Rabu, 13 Juni 2024 pukul
10:00 WIB)
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Sependapat dengan D penelitian yang berjudul “Pengaruh Harga dan Lokasi
Terhadap Kepuasan Pelanggan”. Mengatakan bahwa untuk lokasi usaha segera
dipindahkan agar dekat dengan konsumen. (Haromain & Suprihhadi, 2016)

“benjualan PISJUSU memiliki tempat yang mudah dijangkau serta tidak

memilki ogkir(E. Rabu, 13 Juni 2024 pukul 11:00 WIB)

Sependapat dengan E penelitian dengan judul “Pengaruh Lokasi,Promosi, dan
Presepsi Hargan Terhadap Keputusan Pembelian konsumen PADA Perumahan
Kawanua Emerald City Manado”. Bahwa lokasi yang mudah dijangkau
memberikan penjualan memilki dampak positif yang signifikan.(Senggetang et al.,
2019)

Pembahasan

Hasil penelitian merupakan suatu uraian informan yang telah disusun secara
terstruktur berdasarkan data yang telah diperoleh dari lapangan yang telah diolah
sebelumnya. Berdasarkan metode penelitian deskriptif  kualitatif, peneliti
mendapatkan informasi dari hasil observasi, wawancara dan dokumentasi. Berikut
pembahasan mengenai indikator pertanyaan:

Indikator Strategi Peningkatan Penjualan Produk Dan Pengembangan Produk PISJUSU

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah strategi peningkatan
penjualan produk dan pengembangan produk PISJUSU sudah mengalami kenaikan
penjualan. Strategi pengembangan produk yang dilakukan yaitu melalui pembauran
pemasara (marketing mix) 4p dari hasil wawancara terhadap 5 informan dapat
diketahui bahwa usaha PISJUSU mengalami peningkatan penjualan dari segi
pengembangan inovasi produk, kemasan produk, kualitas produk. Dengan beberapa
pengembangan produk ini membuat banyak konsumen yang membeli produk dan
mengenal produk PISJUSU.

Indikator Harga Produk PISJUSU

Hasil penelitian dari 5 informan terkait dengan harga produk menunjukan
bahwa dengan memiliki harga jual maka usaha yang dijalankan akan menghasilkan
pendapatan dan harga merupakan salah satu poin penting dalam menjalankan usaha
karena harga merupakan hal utama dalam penentuan pembelian bagi konsumen.
Produk PISJUSU dijual dengan harga 10/mika dan dapat dinikmati oleh semua
kalangan baik kalangan atas, bawah dan menengah.

Indikator Pemasaran Produk PISJUSU

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pemasaran merupakan bagian penting
dalam pengembangan usaha PISJUSU dan pemasaran yang tepat digunakan untuk
memasarkan produk atau promosi yaitu sosial media seperti /nstagram dan Whaz‘sapp
Berdasarkan hasil penelitian wawancara dari 5 informan mengatakan bahwa promosi
melalui sosial media atau offline merupakan hal yang masing masing memiliki peran
penting dalam pemasaran produk, karena dengan kedua cara tersebut konsumen bisa
melakukan proses pembelian produk, mengenali produk, dan mengetahui produk
PISJUSU, sehingga dapat diketahui bahwa strategi pemasaran memiliki peran penting
dalam pengembangan proses penjualan produk.

Indikator Tempat Penjualan Produk PISJUSU

Berdasarkan hasil penelitian wawancara dari 5 informan dapat diketahui bahwa
tempat penjualan merupakan bagian penting dalam proses pengembangan usaha
karena dengan memiliki lokasi penjualan yang strategis dapat memberikan dampak
yang positif yaitu dapat menarik minat beli konsumen, mudah dijangkau oleh
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konsumen, serta memberi kepuasan tersendiri bagi konsumen. Usaha PISJUSU untuk
saat ini belum memiliki lokasi fisik secara langsung untuk menjalankan usaha
melainkan melalui tempat online yaitu sosial media.

KESIMPULAN

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran produk PISJUSU
di kabupaten Bengkayang. berdasarkan hasil penelitian dari lima 5 informan jawaban
yang dimilki hampir mempunyai kesamaan, yang dimana menurut hasil penelitian
bahwa PISJUSU perlu melakukan pengembangan produk seperti meningkatkan
inovasi dari produk. Serta melakukan promosi melalui sosial media maupun promosi
secara tatap muka dengan konsumen serta untuk meningkatkan perkembangan usaha
PISJUSU, diharapkan juga agar PISJUSU tetap mempertahankan cita rasa, pelayanan,
kualitas produk, kemasan dan harga produk yang sudah memilki ciri khas nya sendiri
bagi konsumen. Karena beberapa hal ini memiliki pengaruh terhadap perkembangan
usaha PISJUSU sehingga harus dipertahankan.Berdasarkan hasil penelitian ini bahwa
untuk pengembangan usaha produk PISJUSU melalui strategi bauran pemasaran atau
marketing mix yang digunakan dapat disimpulkan bahwa yang perlu diperhatikan
adalah dari segi produk, harga, promosi dan tempat dan promosi merupakan strategi
yang penting dalam proses pemasaran produk PISJUSU karena memberi dampak baik
untuk kedepannya agar usaha PISJUSU dapat terus berjalan dan berkembang.
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